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Sincrénicas com os modelos internacionais de desenvolvimento, as diferentes
instancias cientificas brasileiras proclamam que é fundamental investir em inovacdo, se a
nacdo pleiteia evolugdo nos seus padrdes de inser¢cdo no mundo globalizado. Este é principio
que integra as atuais politicas de CT&I (Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo) do governo
federal. E certo que para tanto, sd0 necessarios estagios intermediarios de melhoria do
ensino em todos seus niveis e de robustecimento dos padrbes de acdo governamental e de
financiamento das pesquisas. Tudo isto, fortalecendo a unido dos cientistas brasileiros com
os diferentes setores produtivos locais.

Todavia, e como acontece com 0s demais paises em evolucdo, o Brasil ainda se
inicia nos processos que estimulem a criacdo cientifica de peso, obliterado pelas politicas
timidas do passado, mas também pelas inGmeras amarras do sistema capitalista
mundialmente estruturado. Dessa forma, ndo restou saida que a de, na avassaladora parte de
sua histdria, copiar e implantar no pais modelos produtivos advindos do exterior. E
acomodar a implantacdo das inovagdes obtidas alhures, com contribui¢do nula do pais. Sabe-
se que tal processo desestimula a inovacdo local e atrela a economia ao pagamento de
direitos aos detentores estrangeiros, desestimulando o desenvolvimento regionalmente
originado.

Como se experiencia diariamente, nos tempos atuais um verdadeiro turbilhdo
tecnoldgico mistura amplos segmentos sociais num até entdo desconhecido caldeirdao
midiatico, disponibilizando miriade de amigaveis e convergentes aparelhos, conectados em
rede, com recursos até entdo inimaginaveis. Mesmo que isto venha acontecendo ja ha algum
tempo, no segmento da comunicacdo nao é freqiiente que autores escrevam sobre inovacao,
apesar do enorme esforco que o pais faz na direcdo deste importante principio de evolucéo e
crescimento. Logo nas primeiras paginas, Renato Cruz lembra Kevin Kelly que diz “inovar
é mais do que somente ter uma ideia; também € preciso trazer todas as outras pessoas até
onde a sua ideia esta”, 0 que ressalta a importancia da comunicacdo no processo de difusao
do conhecimento. De fato, para 0os comunicadores, 0 conceito torna-se irreversivel, pois
sabe-se que a inovacdo esta fortemente presente na difusdo de todos os conteudos
informativo-comunicacionais, sejam estes profissionais ou de uso individual. Indo da prensa
movel, aos satélites, aos aparelhos de fax, as cameras fotogréficas e de cinema, aos inimeros
modelos de telefone, a internet, a computacdo em nuvem, as redes sociais, entre outros.
Objetivamente falando, a comunicacdo moderna se concretiza nas tecnologias e nos recursos
inovativos que cria e disponibiliza a todos.

Renato Cruz € reporter de tecnologia do jornal Estado e se formou em jornalismo na
ECA/USP, onde obteve seu mestrado e doutorado (em TV Digital, 2006) e autor de outros
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dois livros. Na presente obra o autor aborda a historias de algumas empresas brasileiras de
porte (Embrapa, Petrobras e Embraer, por exemplo), detendo-se nos perfis de multinacionais
importantes e com inser¢do na comunicagdo, como é o caso da Cisco, Ericsson e da Google.
Para tanto, Cruz segmenta sua abordagem destacando a importancia da inovacdo para as
economias dos paises, expondo os dados que revelam que o Brasil vem investindo menos de
1% do seu PIB (enquanto outros paises dedicam 2,2% para tal finalidade), lembrando que o
Brasil ficou em 43° em inovacdo. Apesar de ser a 72 economia mundial (recentemente
alcangou a 62. posicdo), Cruz lembra que o pais esta em 13°. lugar na producdo cientifica e
24°, no registro de patentes. Os dados expostos na obra sdo fruto de garimpagem cuidadosa
que o autor fez com cientistas e nlcleos de pesquisa nas mais importantes universidades
brasileiras e em obras relevantes, tanto nacionais quanto estrangeiras.

Fruto ainda de 128 entrevistas pessoais (lista os cientistas destacados e lideres
empresariais da criagdo mundial de tecnologias e procedimentos empresariais) e com
linguagem clara e objetiva, o autor aborda a questdo da inovacdo através dos passos da
investigacdo e da ciéncia iterativa, mas relata também os questionaveis processos da
inovacdo oriunda da imitagdo deslavada (de parte da inddstria coreana, japonesa etc.);
enfocando a alta tecnologia dos centros avancados de pesquisa, a energia renovavel; o Vale
do Silicio norte-americano (onde surgiram o Google, a HP, a Apple, o YouTube, o Second
Life, o Orkut, o Yahoo, o Facebook etc.) etc.

O autor descreve a historia da implantagcdo da TV Digital no pais, trazendo a tona as
dificuldades (s6 recentemente superadas) na sua adocdo concluindo que isto foi provocado
pela ineficiéncia da interagdo entre universidade e empresas no Brasil. Ao falar das
tecnologias rompedoras, demonstra como os multiplos e dindmicos sistemas de trocas de
arquivos (que permitem baixar toda sorte de programas de musica, de imagens, de videos
etc.) libertardo os seres dos processos analdgicos, cativando contingentes cada vez mais
amplos nos sistemas digitais de toda ordem. Nas consideraces finais, ap6s lembrar palavras
do cientista e inovador Nicholas Negroponte (do MIT) que disse “ser inovador também ¢ ser
do contra”, Cruz apresenta os 10 pontos que considera importantes no processo da inovagao:
1. busque a verdade 14 fora; 2. valorize os novos mercados; 3. desenvolva em rede; 4. torne
as commodities high tech; 5. compre conhecimento; 6. persista e mude; 7. gerencie a
criatividade; 8. relativize a voz do cliente; 9. dé espaco para a criatividade e 10. siga o
dinheiro.

A obra incorpora bibliografia atualissima e de alta pertinéncia ao recorte abordado,
incluindo glossario que esclarece os termos e indice remissivo que muito auxilia na
localizacdo dos temas e personagens. Assim, e pelas evidéncias que afloram na obra, €
possivel perceber a urgéncia na adocdo de politicas ainda mais robustas e perenes de
investimento em Ciéncia e Tecnologia, que trardo os caminhos mais consistentes para que 0
pais se insira nos padrdes de inovacdo tdo desejados por todos. Por isto tudo, além da obra
ser paradigmatica para outros setores da ciéncia, € fundamental para os comunicadores e
pesquisadores das Ciéncias Sociais
Aplicadas.
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